
Sfidaitalianaailemultinazionali
GFGroupdeifratelliOrseroentranelmercatointernazionaledellafrutta
esoticaconunpropriobrand . Obiettivo :

il 10%%delmercatoin unanno

Ta
notiziacircolavagiàda

i quaichemese
,

ma
l

'

annuncioufficiale è
statodatosolo a

finefebbraio : il GruppoOrsero
allalucedellafinedella

partnershiptrentennaleconDel
Monte

,

di cuieradistributore
lanciasuimercatoananas

e banane a propriomarchio.
Il nuovobrandF.11iOrsero

,

che
fa capoallaholdingGf

Group ,

saràveicolatodapprima
in Italia

e in Spagna ,

conun
posizionamento alto

di

gamma .

"

Produciamonellenostre

piantagioni afferma
AntonioOrsero

, presidente di
GF

Group ,

i sistemi di trasporto
e conservazione dellenostre
navisono i piùavanzati e i

piùsicuri
,

la distribuzione è

capillare ,

la partnership con

il tradefondamentale
e

il

rispettodelconsumatore finale
è

il nostrocredo "

. Lebanane
e gliananasF.11iOrserosono
infattiprodotti in CostaRica

e Colombia
,

nellepiantagioni
delgruppo ,

e arrivano
al

porto di VadoLiguresulle
quattronavi

di proprietà .

"

Dopo

Spot e stampaperVesordio
detnuovomarchio

Per l

' ingressosut
mercatodelproprio

brand
, gruppoOrsero

nonhabadato
a spese :

secondo le dichiarazionidel
presidenteAntonioOrsero
sonostatimessia budget
tra i 3

,5

e 15milioni di euro
dasuddivideretra

le
attività

di comunicazione
in

Italia
e Spagna ,

Paesifocusdel
brand .

L

' interacampagna di

lancio
è

stataaffidata a Mrm
(

la digitalthinkingagency
di McCannWorldgroup )

. La
pianificazioneperVitali(' e

la Spagna è curatadaUm
,

il centromediadelGruppo
lpg . Lacampagna è già
onair

in affissionefino a

fineaprile e pianificatada
questomesesuiprincipali
quotidiani e periodici
nazionali e livesuipiù

RAFFAELLA E ANTONIOORSERO

importantiwebsites di

informazione e femminili.
Oltre a unatelepromozione
netprogramma televisivo
LaProvodelCuoco

,

è stato
programmatounospot
suiteretiRai

,

Mediaset
,

La7
,

Sky e canaldeldigitale
terrestrecorneRealTime

,

RaiMovie
,

BbcKnowledge
e DiscoveryWorld e sulle
principaliemittentilocali.
Unsecondoflightpartiràtra
settembre

e ottobre.
Mrmhastudiatouna
strategia di comunicazione
perconferireun
posizionamentodistintivo
al

brand . Lospot , girato in

Spagna a Palma di Maiorca
,

è prodottodaTheFamity
per la regia di LucaLucini e

con
la musicarealizzatada

Themusicbank . M.T.M.

oltre30anni di esperienza
nell

'

importazione e nella
distribuzione in tuttaEuropa
per le grandimultinazionali
diceRaffaellaOrsero

,

amministratoredelegato di GF
Group eravamoprontiper
spezzarequestomonopolio
e proporci al trade e

al

consumatorefinale "

.
Nel2011

in Italiasonostatevendute
550milatonnellate di

banane e 140milatonnellate di

ananas e GFGroupmira a

raggiungerenelgiro di un
announaquota di mercato
a volumedel10%%circacon

il marchioF.11iOrsero e del
20%%complessivamente . La
prima fasedelladistribuzione
saràrivolta al normaltrade

,

canalecheancoraveicola il

50%%deivolumi di ortofrutta
,

perarrivare in gdoentro
la

finedell '

anno . GFGroup è

leadernell '

Europamediterranea

per la distribuzione di

ortofrutticolifreschi
,

coninteressi
nellaterminalisticaportuale ,

trasportimarittimi e terrestri
,

servizi e immobiliare .
Haun

fatturatoconsolidato di oltre
925milioni di

euro.
Maria TeresaManuelli
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